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ВВЕДЕНИЕ


В настоящее время особую актуальность приобретает проблема, обусловленная спецификой отрасли ИТ компаний, специализирующихся на высокотехнологических разработках и сфере предоставления услуг. Основной целью любого предприятия является максимизация прибыли. Эта цель может быть достигнута путем освоения новых рынков за рубежом, но создавшиеся геоэкономические условия и переход на «Восток» вносят свои коррективы в существующие подходы.
Для осуществления выхода на мировой рынок и достижения максимизации прибыли необходимо, во-первых, принимать подталкивающие факторы, которые проявляются благодаря снижению и минимальным возможностям развития предприятия на местном рынке по причине возможных ограничений. Во-вторых, привлекательные факторы, которые обуславливают наилучшие условия зарубежных рынков для развития бизнеса.
Целью выпускной квалификационной работы является разработка стратегии для выхода российской компании на мировой рынок. Для этого необходимо решить следующие задачи:
· изучить теоретические основы организации стратегического менеджмента;
· провести анализ внешней и внутренней среды АО «ПФК «СКБ Контур»; 
· разработать стратегию выхода на зарубежный рынок предприятия АО «ПФК «СКБ «Контур»; 
· провести оценку экономической эффективности разработанной стратегии.
