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Актуальность темы исследования. В настоящее время рынок товаров и услуг является «лакмусовой бумажкой» происходящих в обществе трансформаций социально-экономической и политической среды. В условиях интенсивных изменений правил осуществления торговли, трансформации потребительских предпочтений, индивидуализации спроса и предложения, цифровизации общественных отношений потребительский рынок в наибольшей степени подвержен влиянию складывающихся рисков и проблем.
При этом, снижение эффективности потребительского рынка, замедление его развития неизменно приводит к снижению качества жизни населения. 
Вместе с тем, рынки товаров и услуг конкретных территорий имеют собственные особенности и траектории своего развития. В связи со сказанным, в настоящее время существует насущная необходимость мониторинга состояния муниципальных рынков товаров и услуг, своевременного выявления рисков, а также максимально быстрого принятия государственных решений для поддержания и нивелирования возникающих проблем с целью сохранения достойного уровня жизни населения.
Сказанное обуславливает необходимость систематического мониторинга, анализа состояния рынка товаров и услуг национальной экономики в целом, так и конкретных территорий в частности, с целью повышения эффективности управления его развитием.
Цели и задачи исследования.  
[bookmark: _Hlk126849736]Целью выпускной квалификационной работы является совершенствование стратегического планирования рынка товаров и услуг рынка крупнейшего города. 
Задачи работы направлены на реализацию цели и учитывают особенности объекта и предмета магистерской диссертации:
· изучить теоретические подходы к исследованию развития рынка товаров и услуг на муниципальной уровне;
· проанализировать опыт стратегического планирования развития рынка товаров и услуг муниципального образования «город Екатеринбург;
· предложить направления совершенствования стратегического планирования развития рынка товаров и услуг крупнейшего города.
Объектом исследования является рынок товаров и услуг муниципального образования «город Екатеринбург».
Предмет – стратегическое планирование развития рынка товаров и услуг крупнейшего города.
